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Acompaino a marcas y productos desde el branding, la comunicaciony el
diseino de producto digital para que sus ideas, tecnologias y propuestas
de valor se entiendan de forma clara y accesible.

Mi recorrido pasa por Bellas Artes, diseino e ilustracion, docencia e
informatica. Esta diversidad me permite abordar los proyectos desde
tres prismas: lo visual, lo narrativo y lo técnico. Una mezcla en la que
descubri que lo mas relevante, lo que articula nuestro trabajo, son las
personas. CoOmo percibimos los mensajes, qué necesitan saber y como
hacer mas facil comprender un producto o una idea.

En los ultimos anos me he especializado en comunicar tecnologia e
inteligencia artificial. Explico modelos, procesos y herramientas a
audiencias no expertas, uniendo rigor, claridad y propdsito. Ese cruce
entre branding, comunicacion, tecnologia y producto digital, es la base
de como trabajo.

A continuacion veras una seleccion de mis ultimos proyectos.
Encontraras marcas y sus aplicaciones, narrativas, redaccion de
contenidos, experiencia de usuario y sistemas de diseno.

Si después tienes alguna duda, quieres profundizar en algun proyecto o
saber como podriamos trabajar juntxs, puedes escribirme:

info.inmasoler@gmail.com
+34 644 366 093

Y, siempre, gracias por invertir en mi tu recurso mas valioso: tu tiempo.

@Inma Soler
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Sciling: Diseno y comunicacion
para una compania de IA

Entre 2023 y 2025, como parte del equipo de marketing y comunicacion
de Sciling, fui la responsable de idear e implementar las acciones de
branding y comunicacion dirigidas a trasladar el valor de las soluciones
y servicios de la compaiia a su publico objetivo (roles directivos y
mandos intermedios de innovacion).

Con un rol hibrido entre diseio y contenidos, desarrollé materiales clave
de marketing y ventas (dossieres, kits de prensa, web corporativa, flyers,
stands) asegurando consistencia y claridad en la expresion de marca.
Como Product Designer, defini la experiencia e interfaz de usuario de
Jotty, el SaaS de asistencia en reuniones de Sciling, y diseié prototipos
para pruebas de concepto, incluyendo los realizados para Michelin.

Areas de trabajo

Implementacion de la identidad de marca -
Extension de marcay materiales de
marketing - Disefo de contenido y

comunicacion - Diseno de producto

En comunicacion, diseiné y ejecuté la estrategia de contenidos para las
tres cuentas de LinkedIn de la compaiia (CEO, Manager y corporativa),
creando narrativas orientadas a explicar el impacto de la IA en negocio
para audiencias no técnicas. También elaboré casos de estudio, notas
de prensa, articulos especializados e informes sectoriales y produje
una temporada completa del podcast Interfaces de Futuro, trabajando
la ideacidn, guionizacion, contacto con invitados, edicion y publicacion
de los episodios.

Ademas, disené e imparti formaciones de IA dirigidas a responsables y
equipos de innovacion de empresas como Acciona y diversas PYMEs
valencianas.

SCILING”

@Inma Soler



Sciling - Producto digital

Jotty: Asistente de reuniones basado en IA

Contexto

Jotty necesitaba evolucionar de un prototipo técnico a un producto funcional,
con identidad propiay una base de diseno que permitiera avanzar hacia un MVP
real y escalable.

El reto

Aportar claridad y consistencia al producto mediante el diseno (identidad
visual, componentes, flujos) para garantizar un MVP con valor para los
usuarios y facil de implementar por el equipo técnico.

Soluciones aportadas

e Diseno del logotipo y adaptacion de la paleta de Sciling.

e Rediseno de lainterfaz y definicidon del sistema de componentes y patrones.
e Diseno de flujos clave del MVP y exploracion de funcionalidades futuras.

e Coordinacion con Product Manager y desarrollo para asegurar viabilidad,
implementacion en Tailwind y entrega continua.

Resultado

Un producto con identidad propia, una interfaz sélida y un sistema de diseio
que acelero el desarrollo del MVP y facilitd validaciones con usuarios y
stakeholders.

Areas de trabajo

Identidad visual - Experiencia de usuario -

Interfaz de usuario y sistema de diseno - UX

Writing
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Acciones rapidas

+ INVITAR A REUNION

9= TAREAS
B TEMPLATES
£3 AGENDAJOTTY

> TAGS

& Martina A,

SUBIR GRABACION

£3 HISTORIAL DE REUNIONES

® 7

Hola, Paco

Para hoy tienes X reuniones y Y actas sin revisar. jAnimol!

Tus préoximas reuniones

Enero 2024
3 1 2

Weekly Marketing

(22000 Revisidn de ventas

12:30 h

Weekly developers
14:00 h

. ‘X AGENDAR REUNION

3

Cafe y novedades del
equipo

Seguimiento cliente

n:00h

pay

2 5 ACTAS SIN

NOTIFICACIONES REVISAR

cliente

)

© Viernes 4 Ene. 2024 |11:00 h

2, Participantes (5) v

@ InmaS. @ InmaS. @& Inmas.
©» Tags (3,

Inmas. X Inmas. X Inmas. X

Histérico de reuniones

© Viernes 4 Ene. 2024 |11:00 h

‘0" ANADIR RECORDATORIO

Jotty no puede conectarse automaticamente a esta reunién
porque no tiene permisos, pero puedes pedirle que te la

recuerde.

Detalle de la reunién: Seguimiento
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o @ * Sciling * Jotty * Templates

i i 4% GUARDADO AUTOMATICAMENTE
Acciones rapidas

I AGEMDAR MUEVA REUNION

Informacion basica v Escoge la template
» Plantillas predefinidas v
Tu reporte de lareunién
/ Inicia sesién con tu correo i
LS s Todos los items v
electrénico Resumen corto

Descripcidn en 1linea

Comienza con el correo electranico que usaras

5 T > para £ MIS REUNIONES ¥ ACTAS
Reunete con las personas registrar tus reuniones. 2 Principales topicos
deja que Jotty tome notas por ti. pescripeign entlinea
y jaq Y P 2= TAREAS
BOTON GOOGLE
Tareas
Tu asistente para reuniones. oy e acuendo con ks Témings y Condiclonss ¥ la B TEMPLATES Descripcidn en 1linea
Graba, transcribe y resume automaticamente. Hojin fa e
Notas extra

£ AGENDA JOTTY

cta,
f esencial o cualquisr otra coss

o TAGS

(000 "\ ((ooo R

o ¢
o > @ » Sciling » Jotty > Dailys 4% GUARDADO AUTOMATICAMENTE LISTO PARA COMPARTIR

B Home
. . - . HISTORIAL DE
Seguimiento semanal con el equipo de Marketing Z PARATI TRANSCRIPCION HULTIMEDIA - ity
@ Martes 3 Oct. 2023 | 10:00
PLANTILLAS
Notas ~ 8
&, Participantes (5) ~ &, Marketing ~ o Tags(3) ~ 9= TAREAS
Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Turpis tempor at l
euismod amet. Id sed cursus dapibus O usuario1 @ suemoragacion (n
Tu reporte de la reunién © Ver tareas ()
Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Turpls tempor at +
euismod amet. |d sed cursus dapibus o Usuario 1 ' n by *
Resumen 7 W
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec ac semper arcu, Vivamus Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Turpis tempor at o Usuario1
" N . ; ) : - . euismod amet. |d sed cursus dapibus
elit sem, lobortis dictum hendrerit ut. finibus ut diam. Vivamus tristique venenatis quam
nec finibus. Sed tincidunt metus quis leo egestas, et tincidunt massa laoreet. Proin '
commada scelerisque nunc. [ lorem ipsum dolor sit amer blabla blabila B
Ademds, se planificaron nuevas estrategias para mejorar la visibilidad de nuestro
producto en los medios de comunicacion digitales, centrandonos en la colaboracion .
con influencers y la optimizacién del contenido del sitio web para SEO. Mis tareas ~ Parece que algo no ha funcionado
Huestro equipo de soporte técnico ya esta trabajando para
Keyword ) [J Nombre de la tarea 24/01/ 2024 solucionar el error cuanto antes.
’ X ’ X ’ X Mientras tanto, puedes navegar a otras pantallas o aprovechar para
D Nombre de la tarea 24/01/ 2024 tomar una pausa.
Puntos destacados 7 W
* Estrategias de Marketing en Curso: Se discutieron las estrategias y tacticas de |:| Nombre de la tarea 2a4/01/ 2024

marketing en desarrollo, incluyendo la planificacidn de contenido, la optimizacidn
de SEO vy la colaboracidn con influencers.

B} cemmaMarti Pérez




Sciling - Producto digital Areas de trabajo

Arquitectura de la informacion - Experiencia

Plataforma para la OptimizaCién de de usuario - Interfaz de usuario y sistema de

licitaciones publicas
1 2

000
Contexto . PREPARACION LICITACION PUBLICACION Y RECEPCION 30% A~ FORMALIZACION _ﬁ.: [l)"]u'lf.'ill:llli'l V‘ m
La administracidn publica trabaja con procesos de licitaciéon complejos y poco PO rocosiasicitaciones > Registraroferta > Comprobacianofertas > Vaoraciontécnica > Crierios formu 5% GUARDADO AUTOMATICAENTE

digitalizados. El proyecto buscaba conceptualizar un producto de IA que
optimizara todo el journey (desde la preparacion de pliegos hasta la recepciony

. ., . . , . Registra una nueva oferta
evaluacion de ofertas), haciéndolo accesible para perfiles no técnicos. |

Registra una nueva oferta presentada para tu licitacion. Sube los documentos y {nombre_herramienta} los clasificara segun el sobre.
Al terminar podras ver una previsualizacion de la oferta.

El reto

Disenar una experiencia clara para un proceso altamente regulado, Adjunta los documentos vocumeNTos -

equilibrando las capacidades del producto de IA con las necesidades reales de . .
i | . Arrastra y suelta tus archivos aqui !

IOS usuar‘los' : Maximo 200 MB por archive | POF, DOC !

¢Algo que quieras resaltar? Escribelo y el sistema lo tendra en cuenta

Soluciones aportadas

u -7 u ~ 5 o 5 Escribe aqui quie i idn o aporte adicl sobre los documentos adjuntados.
e Conceptualizacion del producto y diseno end-to-end de los flujos principales. ok mlhulrt ot Mo o docuramc: Tusporack,
* Adaptacion del sistema de diseno de Jotty, ajustando las foundations para |
diferenciar productos dentro de Sciling. o \
e Interfaz clara, accesible y usable para funcionarios con distintos niveles de n T
familiaridad tecnologica. 1y

WK i horssminta cromda por Seing

Resultado

Un prototipo funcional y coherente que traduce un proceso administrativo
complejo en una experiencia clara, accesible y preparada para implementacion,

validacion y evolucion futura. k
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PREPARACION LICITACION -— 0% A PUBLICACION ¥ RECEPCION | FORMALIZACION ﬂ | Organo actusl ~ [ “ PREPARACION LICITACION - 0% A FUBLICACION ¥ RECEFCION | FORMALIZACION ﬂ | Grgans actust ~ [ _

» ¥ Licitacionesatines > FPT > PCAP » Contactoydudas »  Resumen licitacion 1% GUARDADD AUTOMATICAMENTE _ » » Lichaciomesafines > PPT > PCAP > Contactoydudas > Resumen licitacion 4 GUARDADD AUTOMATICAMENTE _

Estos son tus resultados Detalle de la licitacion X

Revisa la informacion del analisis de mercado que (nombre_app) ha preparado para ti en base a tus necesidades. '
Edita la informacion correspondiente a las licitaciones sugeridas. Impl ion de sist de

licitacion automatizada

05/08r2023

Propuesta de analisis de mercado

Entidad: Gengralita Valenciana

OBJETO DEL ANALISIS ~ DOCUMENTOS
El abjs ws gl ¥ it de gica avanzada que Pliego de cl 1
de licitaci blices y ion de servic ' ! Mostoles, integrando tecnicas de inteli
jparala iiin de los criterios de licitacion, Incluye la entrega d ipoy su pasterior | i Tipo: PCAP
e del isi dilecid ¢l Pliego de Prescripei Téenicas.
Usar como referencia -
ol g oo
Dep Depar " Benplén:  Sescd " Tipologia:  Tipologi "
. Pliego de prescripciones técnicas
Sector:  Secter corespendiente Esf Sectar CPV:  Sector correspondiente
Tipa: FPT
LICITACIONES SUGERIDAS N i opiicoidioh ok i J»
Puedes tomar como referencia algunas de estas licitaciones para que el sistema elabore los pliegos con las mismas secciones y criterios. - o XK e una herrambenta creada por Scling E
Listado de licitaciones
0O " ayto, ! TechSA  50wz0e3 1058006 100.500€ . n o \
= de sk (cita L osmazozs  Mo2soe  wa2e perecaryimas 0 [ (R .
PREPARACION LICITACION L] 0% A~ PUBLICACION ¥ RECEPCION | FORMALIZACION f.l- | Qrgann actust v [ _
B rodemiacindeServicosdelicltacl.  Ayo.deBarceiona  PropectosDighales 26072023 126000€  nasooe  peLeeapyimas 0 (3 [
O Sl In Publl... I Futuro S.L. 5,000 € 108,750 € = o & - Identificar necesidad > Andlisismercado > Licitacionesafines > PPT 3 PCAP 3 Contactoydudas ¥  Resumen licitacion 4 GUARDADD AUTOMATICAMENTE _
ZAlgo interesante? Escribelo y el sistema lo tendra en cuenta
Eseribe aqui cualquier it i p bre kas licitac leccionadas. Sino t da que aportar, puedes dejarlo en blanco, |
Indicalo en el siguiente formato: "Nombre del Tu ap n”. H .
Sube la version editada de tu PCAP
Sube el pliego con los comentarios anadidos en word para que el sistema lo tenga en cuenta en las proximas etapas de elaboracion de la
licitacion.
POSIBLES LICITADORES ~
Listade de sripresas afines Adjunta los documentos
oW e Coeoneds Pkl fele O Udcksecsdn ke :
1
Arrastra y suelta tus archivos aqui
1 Soluciones Tech 5.4. 2 TEAS0 € 15/09/2023 30211300 LIC-2024-0123y 1 mas |
¥ [ | ! Maximo 200 MB por archivo | PDF, DOC
2 Innovatec 5.L. 4 122500 € 0504/2024  TZZETIO0 LIC-2023- 1453y 1 mas [ | '
3 Prayectos Digitales 1 98,200 € 600 7261000 LIC-2023-8623 ¢ 1 mds [
Igo que quieras resaltar? Escribelo y el sistema lo tendréa en cuenta
5 Desarralio Futuro S.L. [ BETSOE 30/08/2024 72262000 LIC-2024-0083 y 1 mas L Mgoique g y
Escribe aqui cualquier consi porte adicional sabra k
Indicaio en el siguiente formato: "Nombre del Tuap
INFORMACION ADICIONAL b




Sciling - Producto Digital Areas de trabajo

Arquitectura de la informacion - Experiencia

Sistema para la gestion, centralizacion y
acceso al conocimiento

1 2

000
NP
Contexto Hola de nuevo, Juan Pablo
Sciling desarrollaba para Michelin un asistente interno donde centralizary
acceder al conocimiento corporativo. El prototipo técnico carecia de una R P i ainian
interfaz clara y necesitaba una capa visual que mejorara la usabilidad y se
- - -7 nicl P i Robetica .
alinease con la nueva conceptualizacion del producto . . T Sty B Coscs Dosine  Exsada sccars o
Visién artificial .
[ Nuevo proyecto Revisinsemestraien @) Monterey) (D WONDNNED 241CV 207 [facsinidd .s-:u:-hﬂ.-..J!.u:_w'l.,_,.,.
Regulacién estatal L]
EI I"etO @ Tus proyectos i6n semestral 02 e Monterrey | @ tarn 24102024 [icqein "':"'-""J"‘-“' o
H &2 IR 2 = = Requlacian estatal e Monterrey | @& J Pablo 24/01 2024 gncurso A5y 1
Transformar los disefos iniciales aportados por Michelin (no alineados con el Q Explora tomes ' & i i
nuevo enfoque del producto) en una interfaz funcional, atractiva y viable, B v D
. . . . . EI Cha D AR MET 08 La lorre Maria G. &I01 20245 loguasda
ajustada a las capacidades y limitaciones de la PoC. o
SOlU.CioneS aportadas Estadisticas del proye[;tg 10+ neunatices i
* Diseno de una nueva interfaz visual coherente con la marca Micheliny con la S— N SR T
logica del asistente de conocimiento. —_ — ——
* Reinterpretacion de los diseios iniciales y adaptacion a la arquitectura real ) coweemm ke e——— Otias acolones
del pPOd LlCtO ;m" . ] 60% CEEEs———— 60 REVISAR DETALLES
.":| llllll Irea de produccion ; Lt atenales 4
Q Juan Pablo
Resultado
Una interfaz clara, modernay coherente con la identidad de Michelin, que
mejora la experiencia del usuario y sienta las bases visuales para futuras

iteraciones del producto.
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Sciling - Brand, Communication, Content Areas de trabajo

Implementacion de la identidad de marca -

Auditoria, creacion de paginas 'y

mantenimiento de la web corporativa
( 3)

00O

Contexto
SCILING’

La web corporativa de Sciling neecsitaba actualizarse para reflejar la evolucion
de la compahia (nuevo posicionamiento, narrativa y servicios) ademas de

mejorar su estructura, contenido y comportamiento responsive. Aplicacioncs sectoriales
- =z La analitica predictiva permite anticipar escenarios y tomar decisiones informadas antes de que los cambios
Contribucion : . : . A/ - o o
impacten. Desde el retail hasta la industria o la logistica, ayuda a optimizar recursos, planificar con precisiény
* Auditoria completa de la web en desktop y mobile para identificar mejoras en mejorar la agilidad operativa. A continuacion te mostramos algunos ejemplos:

jerarquia, narrativa y experiencia.

* Conceptualizacion y diseio de nuevas paginas clave (servicios, home,
secciones informativas).

* Redaccion de nuevos contenidos y mensajes para reflejar la nueva oferta de
servicios y la evolucion estratégica de la compaiiia.

* Implementacion en WordPress y mantenimiento continuo de paginas como
equipo, blog y noticias.

Ajuste dinamico de precios Mantenimiento predictivo Prediccion de tiempos de entrega

Muy usado en seclores como el turismo, permite Enempresas industriales, detecta anomalias antes de Aplicado a logistica, calcula con mayor precision cuando

adaptar los precios en tiempo real segan la demanda, el que se conviertan en fallos criticos, reduciendo paradas llegaran los envios, optimizando la planificacion de rutas
Resultado 9 g

comportamiento del cliente o la competencia, imprevistas y costes operativos. y mejorando la experiencia del cliente.
maximizando ingresos sin perder competitividad.

Una web mas clara, coherente y alineada con la evolucién de Sciling, con una
experiencia responsive optimizada y una estructura de contenido que
comunica mejor su propuesta de valor y facilita su mantenimiento futuro.

SOLICITAR INFORMACION

SCILING”
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SCI I II N(; 2 SCI LIN(.} > SERVICIOS PROYECTOS )SOTROS ARTICULOS ¥ RECURSOS

reunen analisis, tendencias y

aplicacion de la inteligencia'art ial para que = @' —— /_"’—Jj
puedas entender su impacto, anticipar cambios y ——

. e Transformacion digital y transformacion con IA no
aprovechar oportunidades en tu ambito de

@DD Eﬂ} A ! ] son o mismo

e Al tratarse de diferentes maneras de transformar las
'_-;" organizaciones, no podemas trabajarlas igual: la transformacion
;Oué vas a enc ey EorOMAP *"N'f? - digital obedece a beneficios muy concretos, que incluso se
Jducvasa encontrar — 2= =30}/ 1 D pueden ver en la hoja de contabilidad de una empresa. La sequnda,
1 = |&= > m ":-_’"——’\ = D responde a laidiosincrasia de un proyecto de I+D.

Informacion clave © Casos de éxito Radar de QQ_E DBD

CONOCE TODOS NUESTROS SERVICIOS —
oportunidades de sector sectorial

ey | -
- -_—
0 p—
Analizamos proyectos A partir de las sefales de cambio,

Conoce donde la [A puede marcar implementados en anticipamos las proximas

la diferencia y como aplicarla de organizaciones lideres a través de tendencias y te ofrecemos
manera efectiva en tu ejemplos practicos que inspiren informacién completa sobre
organizacion. tus propias iniciativas. soluciones de |A disruptoras.

La IA cambia las reglas del juego
Estudios destacados: como la IA impulsa sectores

estratégicos Con inteligencia artificial lo importante no es tener experiencia
resolviendo un reto. Lo importante es estar familiarizado con el

Macro estudios que nacen de la colaboracion de nuestro proceso de |+D que se necesita para resolver un problema.

equipo experto en |A con especialistas de cada sector y
analizan soluciones reales, priorizan los casos de uso y

ejemplos mas relevantes y exploran tendencias futuras en un DESCUBRE COMO LO HACEMOS —
analisis profundo y Unico.




Sciling - Communication, Content

Informes

Contexto

Como parte de su estrategia de negocio, Sciling necesitaba elaborar informes
sobre aplicaciones de la inteligencia artificial en distintos sectores, concebidos
como lead magnets para reforzar su posicionamiento, actuar como referente
experto y abrir conversaciones con potenciales clientes.

Contribucion
e Investigaciony revision de literatura especializada.
e Estructuracion, narrativa y redaccion completa de los informes.

» Seleccion de assets visuales, maquetacion y adaptacion a distintos formatos
digitales para su difusion.

e Coordinacion, investigacion y redaccion del informe “Tendencias de IA
generativa en Hospitality Design” junto a AMBIT Living Spaces Clustery CETT
Barcelona.

Resultado

Informes claros, estructurados y visuales que reforzaron el posicionamiento de
Sciling como proveedores de IA y apoyaron su estrategia de comunicacion en
sectores clave, aportando contenido especializado de alto valor a su audiencia.

Areas de trabajo

Implementacion de la identidad de marca -
Disefno editorial y maquetacion - Investigacion

y analisis - Comunicacion estratégicay

contenido

SCILING”




Consulta los informes:

* IA generativa: Innovaciony
oportunidades para nuevos modelos
de negocio

e IA enlaindustria turistica

e TAenindustria 4.0

00O

SCILING”

IA en la industria
turistice

Una apuesta por la innavacion con
inteligencia artificial para impulsar la

experiencia de cliente ylasostenibilidad.

Limitaciones de las herramientas de IA generativa

A pesar de su potencial, las herramientas de |A generativa enfrentan desafios importantes
que deben considerarse antes de su uso, especialmente en implementaciones a gran escala:

81 Alucinacionesy errores factuales:

Al basarse en predicciones estadisticas, pueden gene-
rar informacidn incorrecta o inventada(un fendmeno
conocido como “alucinaciones’), ya que no estan dise-
fadas para verificar hechos, sino para producir conte-
nido bien escrito.

@2 Falta de especializacion:

Dado que no cuentan con un entrenamiento especifico
o0 ajustes(lo que se conoce como fine-tuning), son ge-
neralistas y carecen de precision en areas tecnicas o

altamente especializadas.

e3 Sesgos:

Los datos de su base de conocimiento han sido gene-

rados por la sociedad, por lo que pueden contener ses- 1
gos culturales o linglisticos y dar lugar a respuestas
inapropiadas o parciales.

JCMDWW“\'&?'_{— : @4 Resultados 6ptimos con instrt pr
(RORSOISHRALTE S

e E’Mﬂ%&o‘;ﬁﬁ\ﬁ‘- A - Para abtener resultados precisos, es necesario elabo-
kﬂmﬁcnq\h v g rar instrucciones detalladas, aunque los avances han

Nm@qﬁwma% - simplificado el uso al entendernos mejor y permitir
.E B@ﬁq}g‘lﬂﬂ&%\‘ﬁ ’ entradas mas sencillas.
QleIPUT ™™

a - .
85 Confidencialidad de datos:
Muchos de los modelos comparten este desafio, espe-

cialmente relevante para las organizaciones que nece-
sitan procesar datos sensibles o privados.
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Sciling - Brand Implementation, Communication

Materiales corporativos y contenidos
para marketing y ventas

Contexto
Sciling necesitaba ampliar sus materiales corporativos y actualizarlos para su

uso en ferias, eventos, redes sociales y comunicacion comercial, con el fin de
reforzar su presencia de marcay generar interés entre potenciales clientes.

Contribucion
* Diseno de materiales fisicos y digitales: flyers, tarjetas, tripticos, stands,
infografias y dossieres.

* Gestion de la produccion: artes finales para imprenta, coordinacidon con
organizadores de ferias y supervision de la entrega y calidad del material.

* Redacciony planificacion de contenidos en LinkedIn para las cuentas
corporativas (Sciling, CEO, Value Generation Leader): calendario editorial,
contenido técnico sobre IAy mensajes orientados a negocio.

Resultado

Sciling fortalecid su posicionamiento y su estrategia comercial al disponer de
materiales unificados y actualizados, utilizados en ferias, eventos y
comunicaciones digitales para generar interés y oportunidades con clientes
potenciales.

LA RN N R

LN

Areas de trabajo

Implementacion de la identidad de marca -

Extension de marca y materiales de marketing

- Diseno de contenido y comunicacion

SCILING”
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e () sesame ([ INTENTSIFY wilbby STV revieve

Branding - Communication & Content - Product Design

Proyectos de identidad, comunicacion y producto desarrollados para diferentes equipos y contextos.

Abril 2021 - Octubre 2025




Intentsify - Brand Implementation, Communication - 2025

Aplicacion de la identidad visual en una

presentacion de producto

Contexto

Crear una presentacion claray convincente para una de las propuestas
presentadas en la hackathon interna de Intentsify (octubre de 2025). El equipo
habia elaborado una primera version, pero necesitaba una narrativa mas sélida
y un diseno visual que respaldase el valor de su idea y su encaje con los retos
planteados por la compaiia.

Contribucion

e Reestructuracion de la narrativa existente (propuesta de valor, objetivos y
beneficios para negocio) para un enfoque mas claro y estratégico.

* Disefio y composicion de una presentacion alineada con la identidad visual de
Intentsify para generar un mayor impacto ante los stakeholders.

* Apoyo al equipo para asegurar una comunicacion efectiva durante la
presentacion final.

Resultado

Una presentacion clara, cuidada y alineada con la marca que permitio al equipo
transmitir el potencial de su solucion y ganar la categoria de Innovacion en la
hackathon.

Areas de trabajo

Implementacion de la identidad de marca -
Comunicacion estratégica y contenido -
Narrativa y storytelling - Diseno de

presentaciones

000
(lINTENTSIFY"
What we do What we have What we'll do
r N\ [ D
Send un-customized Technology
emails to target markets Data Send out conte.znt
and hope of getting Talent that people will
them to “opt in” to Insights LOVE
receiving marketing \_ )
content.
. J
D1_JOB MSF_JOB PERSONA
DATA

State Of The Internet (SOTI) - lhab, Griffin, Quique, Ta

yyal

NMIINTENTSIFY




ake our data work for us.
op between us and the customer.

sights for them. They give us their engagement.

red for the Al-pocalypse.

WIINTENTSIFY

What is SOTI?

ININTENTSIFY

We are losing the signals we have

always relied on the conduct business.

SOTI is a content generator tool driven by our data insights.

It will allow us to use existing pipelines, processes, and data

to generate customized experiences for each buying group.

ue

~ Click on news
associated to a signal

Want to hear more from us?
- The specified content will

engage the user enough to
want to optin.

We can use their actions
within SOTI to update what
we know about the user.

Pixel
tracking

DG2:
» Consent for

marketing

WIINTENTSIFY

The State of the World

(IIINTENTSIFY”

State Of The Internet (SOTI) ) Buying Group uses

Hackathon 2025

Ihab, Griffin, Quique, Tayyab

+ Marketing consent laws are getting stricter; it's more
difficult than ever to get someone to consent to marketing

materials
+ Clicks are disappearing
« Pixels are disappearing

« Ads are losing value

WIINTENTSIFY Wl INTENTSIFY
SOTI - The State of the Internet et e TR U T
4 )
SOTI helps us with Send un-customized Technology
emails to target markets Data
and hope of getting Talent
DG2 initiative Content syndication . . ther_‘n_to el t ° osiouts
. Pixel tracking receiving marketing
Get people to consent to Push users to marketing
A A . Know more about users content.
marketing information materials
. J/
D1_JOB MSF_JOB PERSONA
DATA
WIINTENTSIFY IIINTENTSIFY

SOTI's Flow

Jil1]l

Insights

to retrieve
data

search for

generating Engaging
content

IINTENTSIFY

Road to: Q4

Content Syndication
We can add semantic customer material to SOT];
meshing the readers interests with customers materials.

IIINTENTSIFY" P

Turning Intent into Impact

Include D1

To convert more clicks we need more specific data. n



Sesame - Product Design - 2023 Areas de trabajo

Experiencia de usuario - Interfaz de usuario

Experiencia e interfaz de usuario de  amada s Weking
una nueva funcionalidad

/OOO \

Contexto

Sesame planted una prueba técnica centrada en disefar una nueva
funcionalidad (Killer Questions) que debia integrarse de forma natural en su

producto, respetando su propuesta de valor y su guia visual. Ver candidato

EI I“etO iR @oakeon, ::;:mﬁ mmnecmnw:elnr:ubnmma
Definir la experiencia e interfaz de una funcionalidad sin referencias previas, NP e S
entendiendo qué son las killer questions, qué problema resuelveny como praaee g sk

Email con la prueba técrica, enirega of
03

incorporarlas al flujo existente sin generar friccion.

23 Marzo

Entrevista online con Ximena, José y
Stephany
Estadisticas Puesta en contacto, andlisis y valcracion,

H Match entre los 02 Marzo
Soluciones aportadas O e o e (L)) ST cotenenie

Anilisis global Informacion bisica

ks .H...-u . RRES y
Andas GV el oo oy CV parsonalizads con Figma (hipel

b IKXIWIT)

 Analisis del briefing, research funcional y comprension de los usuarios clave. s S
 Disefio de la navegacion, estructura y flujos principales de la funcionalidad. R, S, SE— Fom o £
« Componentes reutilizables y escalables basados en Atomic Design. e .

e Ul alineada con la identidad visual de Sesame y los patrones ya consolidados.

LCome abondas la... Desefio Desarralio Agile Ressarch

Resultado

Una propuesta de funcionalidad clara e integrada visual y funcionalmente en el
producto de Sesame, disenada por componentes y manteniendo una experiencia
fluida que encaja con el resto del ecosistema.

() sesame



Crear nueva vacante de trabajo

Datos de la oferta b Formulario candidatura

Informacion - sz Macar acte i
bésica v Titulo de la seccion I Nostrar este titulo X
Formacidn e v Second option
idiomas
Experiencia v Pregunta 1 @ Obligatoria A X
profesional
Titulo de la pregunta Formato de la respuesta
Intereses v
¢ Coma abordas la investigacion y la recopilacion de... Texto largo N
Software v Keywords gue hacen match con nosotros
) Disefio Desarrollo Uxful Grafico + Afadir una nueva palabra clave
Preguntas especificas
Pregunta 2 & Obligatoria ~ X
Titulo de la pregunta Formato de la respuesta
¢ Como abordas la investigacion y la recopilacion de... Escala numérica v  Rango: 1-5 v
Score Gptimo
4 5 3 2 + na nueva palabra clave
Pregunta 3: Team management Research Agile @ Obligatoria A X
Afadir pregunta
Guardar Volver w

00O

Crear nueva vacante de trabajo

Datos de |a oferta > Formulario candidatura

Informacién

b Titulo de la seccién
asica

Formacién e ¢ Eres nuestro UX/UI designer?

idiomas

Experiencia

Pregunta 1 -

M Mostrar este titulo

Obligatoria

profesional

Titulo de la pregunta Formato de la respuesta
Intereses

¢ Como abordas la investigacion y la recopilacién de... Texto largo

+ Afadir una nueva palabra clave

Software v Keywords que hacen match con nosotros

Disefio Desarrollo uxul Grafico
Preguntas especificas

Pregunta 2 -

Obligatoria

Titulo de la pregunta Formato de la respuesta
¢ Como abordas la investigacion y la recopilacion de...

Score optimo

4 5 2 + Afadir una nueva palabra clave

Pregunta 3: Team management Research Agile -

Escala numérica v Rango: 1-5

Obligatoria x

Guardar

+ Afadir prequnta




Valencia Product Beers - Branding, Communication - 2023-2024 Areas de trabajo

Identidad visual - Implementacion de marca -

Branding y diseﬁo de Contenido para Diseno de contenido y comunicacion - Disefio

de materiales de marketing para RRSS y

redes sociales y eventos

Contexto 000

Product Beers era una comunidad emergente que necesitaba una marca clara, e e e R —
cercanay reconocible en sus primeras fases de crecimiento, desde la identidad \ v 4 * \\\ \ = 4 * \\\ \ v 4 - * \\\ \ v 4 o

visual y materiales hasta su presencia en redes y eventos.

PRODUCT
* Diseno de laidentidad visual: logotipo, sistema de marca, paleta cromatica, .

tipografias y estilo.

e Desarrollo del repositorio de assets y plantillas (Notion + Canva) para _ BE E RS

facilitar su uso por parte de todo el equipo.

+

Compartimos nuestra experiencia e ideas en
eventos mensuales de diferentes tematicas

E JEEE
Innovacion Startups
 Product management N @@

(

P = ¥

fdN IDE DO

y LAY
ENTERS
. . . . . . q . % _'4.!’ . ";’ar n
e Aplicacion de la marca en piezas visuales para redes sociales: plantillas, : Data analytics ﬁ*.‘rﬁ&f@' °
. ) P
pantallas de apertura, banners y materiales para eventos presenciales. Bienvenido a la comunidad de D @ A i *
» Redaccion de textos y mensajes clave para posts y comunicaciones de la diseno de producto en Valencia Linkedin
comunidad. ¢ g
, L
o I
Resultado @ N @ .
. . Lo i s . Un lugar para... o s SO
Una identidad de marca solida y accesible que consolido la presencia de 2P Mantente al dia de 4 _{'f...,r' A
Product Beers en redes, posicionando sus eventos como referencia para los (Productmanagers)  Product designers los eventos y conoce a l%&:ﬁg‘i A
profesionales de producto y manteniendo la consistencia en todas sus la comunidad (OhS&M, ] A

conectando en RRSS!

- Product lovers Data scientist Telegram
- -

publicaciones.ia en todas las comunicaciones.

L
®

oo |

PRODUCT
BEERS

(-
-
3
Q
N
O
@)
P



temporada

Product & |A

iVen a disfrutar del Gltimo preduct beers
antes del verano!

Ponencias, networking, cena y sobretoda,

jdiversicn!

Aforo limitado. Apuntate en el formulario de
Linkedin / MeetUp del evento

Colaboray patrocina
) sesame
& (& @
[ Miercoles 21 de junio @ Oficinas de Sesame ﬁ"\ *
1%:00h Carrera de La Travesia, Base 1. ey H
La Marina de valencia . ':'
o @

() —=

PRODUCT —
BEERS

% - I«

N &

De OalenLandbot:
Creando un producto
Kno-code

*
(¢

-

3
)

/OOO

T
L4

v.m..
I o

Bienvenido a

(
)

BRI U ENE)T U sl T' W ey *

PRODUCT
BEERS

La comunidad de disefio de producto en Valencia

PRODUCT
BEERS

La comunidad de diseno de producto en Valencia

Un espacio donde intercambiar opiniones sobre disefo y desarrollo
u de producto, project management, metodologias...

Telegram




STV Comunicacion - Product Design - 2024 Areas de trabajo

Experiencia de usuario - Interfaz de usuarioy

Experiencia e intertfaz de usuario para
empresa nacional

/ IskayPet Inicio Grupo Marcas Compromiso ético  Talento Contacto ES|EM|PT \

Compromiso ESG

Contexto

La marca necesitaba migrar un conjunto de pantallas de Adobe XD a Figma,
corregir inconsistencias visuales y estructurales y disenar la version
responsive para mejorar la coherenciay facilitar futuras evoluciones.

Contribucion

e Migracion a Figma y creacion de un sistema de diseio basado en
componentes reutilizables.

e Rediseno de pantallas clave para mejorar consistencia, legibilidad y
estructura.

e Diseno responsive de desktop a mobile siguiendo patrones claros y usables.

* Ajustes funcionales: navegacion secundaria, footer, espaciados y alineacion
con el brandbook.

COMPROMISO Trabajamos bajo 4 ejes de accion:
Cada paso del Grupo IskayPet se dirige hacia un Unico horizonte:
Resu‘tado crear una sociedad mas consciente con el bienestar animal.
. , . . . Nuestros compromisos nos acercan a un mundo mas responsable y .
La interfaz resultante fue mas consistente, responsive, y mantenible, preparada amption con los ammales, M Kenoen

social

para acelerar el trabajo de diseno y desarrollo. visibilizacion y

ek Colaboracién con
sensibilizacion

/’ _ el tejido asociativo

STVCOMUNICACION




Revieve - Brand implementation, Product Design - 2021

Diseno de interfaz y materiales
corporativos para marketing

Contexto

Revieve buscaba reforzar su equipo de diseio para impulsar la creacion de
materiales de marketing y la adaptacion de la experiencia e interfaz del
producto para distintas marcas cliente, manteniendo la coherencia con su
design system en un momento de expansion empresarial.

Contribucion

* Diseno de materiales para marketing (banners, piezas para RRSS, caratulas
de podcast).

» Maquetacion de presentaciones y dossieres del producto.

e Diseno de interfaz para adaptaciones a marcas cliente como Living Proof y
Shiseido.

e Contribucién al Design System mediante ajustes y nuevos componentes.

Resultado

Revieve mejord su comunicacion visual con materiales alineados con la marca
y los objetivos de negocio, y fortalecié los fundamentos de disefo del producto
para facilitar su evoluciéon y el trabajo del equipo de ingenieria.

Areas de trabajo

Implementacion de la identidad de marca -
Interfaz de usuario y sistema de diseio -

Disefo de materiales de marketing

/OOO

Inicio

O >

Explorar

Suscripciones

[~

Biblioteca

Historial

©

Mis videos

e o

Ver mas tarde

mary beard

v Mostrar mas

SUSCRIPCIONES

3 YouTube ~

revieve Q 4 oA

rev:eve

Personalized Digital Brand Experiences in

Skin, Beauty, Health
and Wellness

r' e Revievelnc
e 78 suscriptores

INICIO ViDEOS LISTAS DE REPRODUCCION CANALES MAS INFORMACION Q >

Subidas REPRODUCIR TODO

revieve

revieve The Reboot Chronicles

Scaling Growth and Why DEI is Good From Farmer's Market to Rebooting Stuckey's Back to Revieve Skin Coach

Innovation Governance - Janet Foutty,..  Mass Market the Future N el s
& visualizaciones + hace 5 dias alizacione 10 visualizaciones » hace 1 mes 30 visualizaciones + hace 1 mes hace 1 mes

rev:eve




Price Group
Economy Standard
Filters
Paraben free Fragrance free Organic

©: morning (L__,. evening

o

Cleanser €42.00
Philosophy
wrdrdr oy

Great match for Anti age / Dull skin /
gmentation

Y addwo Q) Addto [ horeinfo

cart favorites

& ‘:{ add all to cart

v/ checkout y

OO0

provider but a true
partner

&6 Looking for a partner with a
passion for brand experiences 72

NOot aQ tech solutions
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Wilbby - Branding, Communication & Content - 2023-2024

Campanas de comunicacion en RRSSy

webs para PYMUEs

Contexto

Diferentes PYMEs y proyectos culturales necesitaban apoyo externo para
coordinar su comunicacion digital, reforzar su presencia online y crear tanto
sus contenidos como sus webs y campanas en redes sociales.

Contribucion

Disefio y maquetacion de sitios web en WordPress + Elementor.

Redaccion de contenido para redes sociales y webs de negocios de moda,
estética e industria.

Diseno de creatividades alineadas con la identidad visual corporativa
existente o la creada especificamente para cada campana.

Mantenimiento y aplicacion de marca para garantizar coherencia en todos
los soportes.

Gestion de RRSS: copywriting, creatividades y planificacion de contenidos.

Disefio y produccidon de campanfas integrales, como identidad y materiales
para las Jornadas Gastrondmicas de Burgos (Burefest).

Resultado

Los clientes de Wilbby fortalecieron su presencia digital gracias a
asesoramiento experto, sitios web y materiales visuales adaptados a sus
necesidades de comunicacion.

s UL TIMA PARADA:
,3 m\s AN |\n|| A

11:45 - 15:30
Banguete de gala en el
Pera Palace

(Residencia Logistica 2 de mayo)

Areas de trabajo

Identidad visual - Estrategia y redaccion de
contenidos - Disefio y maquetacion web -

Contenido y creatividades para RRSS

wilbby

BURCEEST 2023

WOODSTOCK 1963

Revive el mitico festival de musica,
jesta vez en Burgos!

Del 14 al 17 de diciembre

@Inma Soler



‘Gracias por tu tiempo!

Si quieres saber mas de alguno de estos © info.inmasoler@gmail.com
proyectos o de como encajo en tu equipo, » 644366093
escribeme: @ inmaculadasolerramos


https://inmasoler.es/flipbook/informe-ia-generativa-sciling-inma-soler/

